
3. Methode9

9  Lizenzen Icons s. S. 347.
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3.1 Forschungsdesign 

Methoden bislang gearbeitet wurde.“ (Bortz J. & Döring, 2006, S. 365)

Die MünDig-Studie10

-

-

-
11

•

• -
Wie 

•
• -

•

-

Media Maturity Matrix

-
-

der Media Maturity Matrix -
-

Media Maturity Matrix

10 -

medienmuendig@alanus.de oder an @alanus.edu gestellt werden. 
11
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3.1.1 Entstehung und Grundlagen des Befragungsinstruments
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Autor:innen, 

lichung

Befragungsinstrument Beschreibung und Besonderheiten des Befragungs-
instruments

-

-

-

-
-

2014
-

-

-

-
alter

-
-

-

2014

-
-

-

-

-
- -
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regeln etc.

2021

- -
die 2019 
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-

gestellt.

-

-

-
-
-

-

Media Maturity Matrix

Vorstudien zur Selbsteinschätzung technischer Fähigkeiten. -
-
-

12 -

-

Expert:innenworkshop Dezember 2018.
-
-

Tabelle 2

-
-

markiert
-

• Alter bzw. Entwicklungsstand der Schüler:innen
•

12 in 
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•
•
• Digitale Bildschirmmedien vs. nicht-elektronische Medien
•
•

-

-
-

13

Stufen der Fragebogen-Entwicklung.

1.
-

2.
3. 14

-

-
-

Tabelle 3

Waldorf Montessori

13
14
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3.1.2 Beschreibung des Erhebungsinstruments

-

-

-

-

-
-

-

(s. Abbildung 2 Media Maturity Matrix (MMM
3.1.1

(rechts)

-
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10 Vertiefungsbereiche* mit Doppelschieberegler

ElternFachkräfte Schüler:innen

Schultyp, Grundqualifikation, 
reformpädagogische Quali-

fikation, Alter der Kinder
Alter & SchultypAnzahl, Alter & 

Schultyp der Kinder 
Bildungseinrichtungs-

bezogene Daten

Relevanz Bildungsbereiche

Technische Fertigkeiten

Medienausstattung & 
Mediennutzung Umgang und 

Nutzung mit 
digitalen Medien 

der eigenen Kinder

EINSTELLUNGEN:
Was ist sinnvoll?

PRAXIS:
- Fachkräfte: Was tun sie?
- Eltern: Wie bewerten sie diese 

Praxis?
- Schüler:innen: Wie bewerten  

sie diese Praxis?

Unterschiede bei 
Kindern mit 

Besonderheiten

Good-Practice-Beispiele

Globale 
Zufriedenheit mit
Medienerziehung

& Einrichtung

Motivation Reformpädagogik

Weiterbildungs-
bedarf

Medienkonzept

Soziodemografie

Medienbezogenes Engagement

-
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Abbildung 3 -

rot grün
-

Fragetypen.
-
-
-

-

-

3.1.3 MMM: Die Media Maturity Matrix – Befragung mit 

-

Problem und Ziel der medienerzieherischen Abfrage. -
-
-

-
-
-

-
-

-
Media Maturity Matrix (MMM).
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Das dreidimensionale15 Abfrageinstrument – die Media Maturity Matrix (MMM). Das für die Mün-
Media Maturity Matrix -

gestellt. Abbildung 4 zeigt die Media Maturity Matrix

1. Dimension
3. Dimension

2. Dimension
-
-
-

-

15
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1.  Dimension: In welcher Entwicklungsphase (Alter als Proxy)? -
-

Media 
Maturity Matrix

Tabelle 2
-

2.  Dimension: Welches Medium? 

-
-
-

3.  Dimension: Zu welchem Zweck/mit welchem Lernziel? -
-

Abbildung 5)

-

-

-
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Abbildung 6

Tabelle 33 
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Möglichkeit für One-Klick-Antworten.

-

-

-

-
-
-

-

Seite 347 -
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3.2 Datenerhebung

3.2.1 Sampling
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-
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-
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Abbildung 8
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•
•
•
•
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-
medienmuendig@alanus.edu

angefragt werden.

3.2.2 Durchführung der Befragung

Online-Befragungs-Tool.

Befragungszeitraum.

-
-

-

19

17

19
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3.3 Datenanalyse und Auswertungsverfahren

20

21 -

22

-

-
tegorien.

-

Eltern: Generierung der Alterskategorie-Variable.

-
-
-

-

•

•

20
21
22 -
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23 -

-

(Doppelschieberegler). -

24

-

-

-

Die folgende Tabelle 4 -

-

-

Methodische Anmerkungen und Besonderheiten bei der Auswertung

23

24

-
che dieser bebilderten Beispiel- Sie tatsächlich -
konzext).“
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-

gesondert ausgewiesen.

-

-

Methodische Anmerkungen und Besonderheiten bei der Ergebnisdarstellung
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3.4 

-
25 mit-

 Media Maturity Matrix.

Rückmeldungen von Befragten zum Erhebungsinstrument allgemein.

-
-
-
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